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RESUMO: O presente trabalho teve como objetivo principal analisar as percepções de agregação de valor
em produtos do setor de hortifruti,  comercializados no município de Campo Mourão e Barbosa Ferraz.
Metodologicamente, a pesquisa se classificou como qualitativa, e para atingir os objetivos traçados, aplicou-
se um questionário com questões objetivas e dissertativas a produtores rurais familiares que comercializam
em feiras do município de Campo Mourão e Barbosa Ferraz. Os resultados demonstraram que os feirantes
agregam valor aos seus produtos produzindo geleias a partir das frutas que produzem e que acreditam que
agregam valor aos seus produtos fazendo promoções nas feiras e oferecendo degustação dos produtos. Os
resultados demonstraram também que todos os produtores rurais familiares possuem noções sobre a margem
de lucros  dos  produtos  que  produzem e  comercializam.  Com isso,  os  resultados  sugerem que  alguns
produtores familiares possuem falsa compreensão do que realmente é a agregação de valor, sendo necessário
maior mobilização das instituições vinculadas aos produtores rurais familiares da região, de modo a oferecer
capacitação técnica e operacional sobre práticas de comércio, além de noções de mercado e preço.
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